Finance

Stran / Page: 38
Doseg / Reach: 63000
Drzava / Country: SLOVENIA

PovrsSina prispevka / Size: 358 cm?2

29.10.2008

Najzahtevnejsi komunikacijski primeri so bili ttudi najboljsi

[ sabina Petrov

Slovensko drustvo za :
odnose z javnostmi (PRSS)
je prejinji teden na 12.
Slovenski konferenci o
odnosih z javnostmi s priz-
mami nagradilo najboljSe
komunikacijske programe,
s papirusi pa najbolj$a
interna glasila.

Nagrade prizma so osvojili
agencija SPEM in Nova KBM za
projekt Prva javna ponudba del-
nic v Sloveniji, agencija Pristop za
projekt Komunikacijska podpora
Naturi 2000 v Sloveniji, agencija
Futura PR in Droga Kolinska za
projekt 100 let blagovne znamke
Donat Mg in Simobil za projekt
Prenovablagovne znamke podjetja
Simobil - Povej nekaj lepega. Med
nagrajenimi projekti sije najvisio
oceno zirije prishuzil komunikacij-
ski program ob stoletnici znamke
DonatMg.

Ponudbi delnic in narave

Zirija za nagrade prizma je za
projekt Prvajavna ponudba delnic
v Sloveniji med drugim zapisala,
da se je primer izkazal s Sirokim
naborom aktivnosti, ki so se med-
sebojno dobro prepletale. »Poleg
nabora razliénih aktivnosti je
komuniciranje vkljuéevalo tudi
zahtevno éasovno dinamiko ak-
tivnosti. Dobramedsebojna uskla-
jenost in nacrtovanje, skladno z
merjenjem in cilji, sta se koncala
z dokazljivimi rezultati.«

Za projekt Komunikacijska
podpora Naturi 2000 v Sloveniji
je Zirija zapisala, da gre za eno od

vedjih javnih kampanj v javnem
sektorju, ki je s svojo strokovno
naravnanostjo ter dosezenimi
rezultati dosegla ne samo stro-
kovne, temve¢ tudi profesionalno
prepoznavnost. »Projekt je pri-
merdobronac¢rtovaneinizvedene
javne kampanje, katere rezultati
izkazujejo tudi komunikacijsko
odli¢nost.«

PodjetniZka projekta

Za projekt 100 let blagovne
znamke Donat Mg (ve¢ o temvso-
sednjem élanku) Zirijaugotavlja,da
je bila njegova izvedba operativni
zalogaj. »Komunikacijske aktiv-
nosti so bile smiselno prepletene,
tako na strokovni, nacionalni kot
na lokalni ravni, ki je vkljudevala
razli¢ne skupine deleznikovin zato
zahtevala spretno usklajevanje tu-
diraznovrstnih odnosov vlokalni
skupnosti. Praznovanje 100-letnice
blagovne znamke Donat Mgje ce-
lovit, kreativen, pozitiven in zgodb
poln projekt, ki poleg ambicij izZa-

revatudisrénost ekipe, ki je projekt
pripravila in izvedla.«

Primer prenove blagovne
znamke druzbe Simobil je po
mnenju Zirije dober Studijski
primer repozicioniranjablagovne
znamke, s pravimi komunikacij-
skimi poudarki in izborom orodij
zaizbrane ciljne skupine. »Potr-
juje tudi spoznanja, da je prenova
blagovne znamke priloZnost za
kakovosten in zavzet preskok v
vrednotah druzbe, daje to hkrati
tudi priloZnost za prevetritev ne-
katerih drugih strate§kih usmeri-
tev, kot so sponzorstva, donacije,
odnos dookolja, kar so nosilci pro-
jekta temeljito izkoristili.«

Papirus glasilu Hidria

S 191 osvojenimi tockami se je
natekmovanju internih asopisov
za nagrado papirus na prvo me-
sto pred revijo Trimotim podjetja
Trimoin glasilo Pikana Giz Gore-
nja uvrstil asopis Hidria idrijske
Hidrie. Ziriia za nagrado papirus
je svojo odloditev utemeljila z be-
sedami, da je k laskavemu nazivu
zmagovalca v kategoriji internih
¢asopisov in revij pripomoglo ve¢
dejavnikov. »Se posebejje trebapo-
udariti, da asopis Hidria odlikuje
kreativnoizrazanje korporativnih
vsebin, ki niso le informativnega
znadaja, ampak pomenijo tudi
motivacijo za zaposlene. Revijo
zaznamujejo tudi privlacen slog
pisanja, izvirni naslovi, dobra poi-
menovanja posameznih rubrik ter
ne nazadnje tudisodobna grafi¢na
podoba.« Casopis Hidria, ki je za-
{elizhajatileta 2001, je vprvivrsti
namenjen tritiso¢ zaposlenimv 30
druzbah Hidrie doma in po svetu
ter zZunanjimjavnostim: poslovnim
partnerjem, predstavnikomjavne-
gazivljenja, novinarjem, zunanjim
strokovnim sodelavcem, Stipen-
distom, upokojencerm, v zadnjem
letu pa tudi vsem gospodinjstvom
vobéini Idrija. Zadnje stevilke ca-
sopisa, ki izhaja dvakrat naleto, so
izéle v nakladi prek osem tisoé iz-
vodov. Casopisizhajavslovenskem
in angleskem jeziku, vpreteklosti
jeizhajal tudi v spanséini in nizo-
zemscini, pravijo v Hidrii.

Nagrado papirus za najboljse
elektronsko glasilo je prejela Sku-
pina Telekom Slovenije za eskupaj,
nagrado za najbolj$o naslovnico
pa Gorenje - za naslovnico revije
PikanaG. °
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» udelefencev je letos pritegnila
12. Slovenska konferenca o odnosih
2 javnostmi, katere osrednja tema je
bila odgovornost v komuniciranju.

» Nagrado papirus za glasilo Hidria je prejsnji teden na slavnostni po-
delitvi sprejela direktorica korporativnega komuniciranja in urednica
tasopisa Hidria Helena Pregelj Tusar.



